1- Los limitaciones de espacio de los medios escritos no existen en
lns pdginas web, pues en ellas tiensn cabido tonto los simples notos
informativas como los grandes reportojes de investigacian. Lo mismo
ocurre con el tiempo radial online. Claro, intemet no estd ajena com-
platamente a un principio del buen Periodismo: lo bueno, si breve,
doblemente bueno.

2- Escribo con claridad su mensaoje: redocte sus materiales de una
manera sencillo, sin complejidodes. Vaya directamente al grano.
Tenga en cuenta que el Internauta tiene ante si millones de sitios por
los cunles optar, y, si no sienfe agrado por lo que lee dasde la prime-
10 linen, accionard &l mouse de su PCy s& ird o ofra pdgina.

3- No prerenda convencer o sus lgciores pofencioles con retdrica.
Emplae argumentos solidos, juicios irrefutnbles, verdodss como pufios...
Hay resortes que funcionan bien entre nosofros los cubanos, pero que
no surten &l mismo efecto entre personas de lotitudes & ideologias dife-
rentes. Convénzalos de lo justeza de nusstio proceso social a partir de
un discurso firme, pero serano. Sea objetivo y no persuasivo.

4- Sen masurodo en el empleo de localismos: hay palabros que
solo cobron significado e identificacidn anfra nosotros. No obligue o
los internautos o exprimirse los neuronas tratondo de adivinar en &l
tontexto qué quiere decir ¢l periodista cubano con términos foles
tomo anirista o cederista. Si tol inclusidn dificulta la lectura, opte por
otras formulas mas viables y prdcticas. Eso no significa que renuncie-
mos a utilizar términos locales conocidos, desde luego.

5 Cuando pueda, explote &l foctor humana: es uno manera de
usegurar que nos lean. Los conflictos de las personas, sus virtudes,
deseos, expectutivas, alegrios y esperanzas suelen interasarle mucho
al gran publico.

6- Escribo poro un lector mundial: no olvide que su pdgina web
pusde ser consultoda lo mismo en Alaska que en lo Potogonia. Usted
gscribe para un lector mundial v su sitio s un medio infernacional.

7- Sen preciso y concreto: comuniquese en &l lenguaje global de
sus destinotarios. Trate de equilibrar lo extension de lo comunicacion
en funcidn del poblico y de lo finalidod parseguida. Si un frabajo
merace solo una cuarfilla, no le dedigue das.

8- Evite o profusion de siglos: los cubanos somos inventores de
siglas por naturalazo. Evite induir s menos conocidas en sus materig-
les. Si se ve obligado o insertar alguna, digo primero su significodo.

9- Apele o lo imaginacion y a lo cultura: no sea plono cuondo escri-
bo. Lo sencillez no estd refida con lo bellszo a lo hora de escribir.
Escribo con apego @ los normas del idioma y enuncie con cloridod, ele-
goncin y concision lo que pretende decir. Mart dijo uno vez que “lo ver-
dod llegn mas rdpido cuando se dice de uno manera hermosa”.

10- Recurra o lns opcionas de lo rad: recusrde que lo web no salo
uriliza palabros. £l lenguaje ciberndufico exige ¢l empleo de mapaos,
grdficos, tablas, fotos, imdgenes, sonidos... De ofra manera, estard
vtilizando la PC como una simple mdquina de escribir. Cado vez que
pusda, apele o este fipo de recursos de mulfimadia,
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11- Los frases hechas y lugores comunes manifiestan pobreza de len-
guoje y puedzn acarrearle la fuga de sus lectores (masivo acto, digno
gjemplo, prestigioso jurado...). No adjefivice demasiado. El buen Perio-
dismn suele ser parco en su uso, y s0lo apelo o ese recurso para escoger
los mas concrefos, simples, directos y definidores. Mo apele a mulgfillos
tales como asimismo, en ofro orden de cosas, por ofra parfe, ahora bien...
Son de pésimo gusto y demeritan |o pluma de quisn los escribe.

12- Pulimente &l estilo: concibo fextos aspirantes a modelos da
limpieza, claridod, exactitud y elegoncia en &l uso del idioma.

13- Argumente sus trabajos: no publique sus trabajos sin antes
consultar internet. Si olgo bueno tiene la gran red, s que en ello esta
practicamenta toda la informocion indispensable para abordar cual-
quigr asunfo, por peliogudo que sen. Argumente sus materiales perio-
disticos con lo dlfimo que existe sobre ellos. Visite sitios especializa-
dos y exomine estadisticos.

14- Imprima su sello personal: dote o sus materiales dg una distincion
astilistica que margue a lo pdgina y que se inserfe en lo manera colectiva
de concebirla. Utilice froses carfas y aborde rdpido lo iden. No florse.

15- Revise sus materiales: revise una, dos, fras vaces sus maferio-
les antes de entregurlos o su editor de pagina. Aplique conectores
ortogrdficos y de gramdfica. Nodo ohuysnto mds a los usuarios de
interngt que los errores ortogrdficos o de redaccidn. El mejor reporto-
i& 58 puade perder por esta razon. Evitelo.

(Sintesis de trabajo publicado el 4 de agosto de 2009 en cubape-
riodistas.cu)

FECHA.- Es anglicismo la forma mes-dia,
como por sjemplo, enero 3. El orden correc-
to en espafiol es dia-preposicidn-mes, como
por ejemplo, 3 de enero. Los nombres de |os
meses se escriben con mindscula. A partir
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del afio 2000, surgid la tendencin o enun-
dar la fecha completa con la contraccicn
del: 13 de enero del 2001, probablemente
por entenderse que la palabra afio quedaba
eliptica. Aunque esta forma na es incorecta,
es preferible usar la preposididn de.



